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الأبتعزيز مكانة 
في الاسرةوالأم

اختيار القضية
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لماذا القضية

مالمحاكلدىالوالدينعقوققضاياالأخيرةالسنواتفيارتفعت
معيةجالىالواردةالوالدينبعقوقالخاصةالقضاياوشهدتالجزائية
اجماليمن%15بلغملحوظارتفاع2021و2020العامينخلالالمودة

الأبناءعضبلدىخللوجودالىيشيرمماالسلوكية،التربويةالقضايا
.العظيمةلماكنتهمإدراكهملعدمالوالدينتجاه
سيةوالنفالقــــــيمـــــيــةالمرتكــــــزاتخلالمنالعملعلىالحملةتركز

الشبابةلفئالأسرةفيوالأمالأبمكانةلتعزيزوالدينيةوالاجتماعية
بدورهواعــــــــــــــيجيـــــــــــــللبنـاءعام35و18بينأعمارهمتتراوحالذين

.ومجتمعهأسرتهتجاهومسؤولياته
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فكرة الحملة

الاسرةخلدامكانتهموتعزيزالوالدينمكانةعلىالضوءتسليط
35الى18بينأعمارهمتتراوحالذينالشبابفئةعندخصوصا

فيالأساسيوالابالامدورابرازعلىالحملةوتقوم.عام
عيشيفالأبناءيحتاجهالذيوالمعنويالنفسيالدعمتقديم

ءامنومستقبلمستقرةحياة

:عن الحملة

خاصللأشللشبابالعمريةالفئةالمتحدةالأمممنظمةحددت
هذهتحديدوتمعام،35الى18بينأعمارهمتتراوحللذين
اليهالالوصوالمستهدفالشريحةانهاعلىالحملةفيالفئة
منهملديوتعزيزهالوالدينمكانةبأهميةلديهمالوعيورفع
الإعلاميةالحملةموادخلال

:الفئة المستهدفة
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المستهدفةالاستمالات

القيمة
حياةخلقفيواهميتهاالفردعندالعاطفيةالعائلةقيمة

ةالاسرأطارداخلالعلاقاتقيمةوإظهاروصحية،سعيدة
فسيانسويجــــــــــــــيلتنـــــشئةفيافرادهابينوالعلاقات

بينةوالتضـــــــــــــــحيالمشروطالحبعلىوالتركيزوعاطفيا
الاسرةداخلفقطمتواجدكعنصرالاسرةافراد

عاطفية

علميةدراسات
المحليةوالدراساتالاحصائياتمنعدداستعراض
التعاونتأثيرومدىالاسرةأهميةعلىتركزالتيوالعالمـية

ليطتسومتينةقويةعلاقةالىيؤديالاسرةافرادبين
باقيىعلوتأثيرهالاسرةفيفردكلدورأهميةعلىالضوء

افرادها

عقلية

دينية
افرادهــــــــــاصـــــــــــــلاحواهميةالاســــــــرةأهميةعلالحث
تيالوالاوامــــــــــــــروالاخرة،الدنيابخـــــــــــــــــيرالانسانلينعم
وافرادهاللأسرةالبرعلىتحث

شواهد

اجتماعيةتجارب
المحليةوالدراساتالاحصائياتمنعدداستعراض
التعاونتأثيرومدىالاسرةأهميةعلىتركزالتيوالعالمـية

ليطتسومتينةقويةعلاقةالىيؤديالاسرةافرادبين
باقيىعلوتأثيرهالاسرةفيفردكلدورأهميةعلىالضوء

افرادها

شواهد
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قنوات الاتصال

الصحف
يةالإلكترون

البريد 
الإلكتروني

دور
السينما

مواقع التواصل
الاجتماعي

لوحات
الطرق

المولات
التجارية

خطوط
الطيران

الشاشات
يةالتلفزيون
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الانتشارمدة وسياسة 

oالنشرفيللمساهمةجمعية107معالشراكة
oالجوهرةوملعبالسينماصالاتشاشات
oوالشركاتالحكوميةالمواقعبعضداخلالإعلانات
oشركاتالمانحين-الجمعياتالشركاءالنشر
oأبواتسالمستفيدةالأسربياناتقوائمعبرالنشر
oوالمطارالسعوديةالجويةالخطوطشاشاتعبرالنشر
oالاجتماعيالتواصلمواقععبرالإعلان
oالطرقإعلاناتشاشات
oجدةموسمفيالتواجد
oوالتلفزيونالإذاعةعبرالنشر

الحملةمدة
مايو30–مايو15
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منتجات الحملة

ماذا

مواد الحملةعملنا

فيلم الحملة

شاهدفيديو1

https://youtu.be/-C4dipJYdd8
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منتجات الحملة

ماذا

مواد الحملةعملنا

يةتجربة اجتماع

فيلم1

شاهد

https://youtu.be/RbZmNg62hIY
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منتجات الحملة

ماذا

مواد الحملةعملنا

ةرسائل توعوي

رسائل4
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منتجات الحملة

ماذا

مواد الحملةعملنا

انفوجرافيك

انفوجرافيك7
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سياسة الانتشار

oالشبابعلىللوالدينالإحسانأثر
oالشبابعلىللوالدينوالرحمةالحبينعكسكيف
oالوالدينوجودونعمةفضل
oالأبوينلتوجيهاتللشبابالنفسيالاحتياج
oحياتهمفيالوالديندورلقيمةالشبابإدراك
oالحياةفيللتوفيقالوالدينبرفضل
oوالديك؟معصحيةعلاقةتصنعكيف

عناوين

الانفوجرافيك
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منتجات الحملة

ماذا

مواد الحملةعملنا

إحصاءات أسرية

احصائيات5
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منتجات الحملة

ماذا

مواد الحملةعملنا

ةأمسيات توعوي

أمسيات4
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سياسة الانتشار

oالوالدينتجاهالشبابلدىوالعطاءالبذلقيمةتعزيزأمسية
oوالعاطفيةوالماديةالمعنويةللأدوارالأبناءإدراكأمسية
oالسليملنمولالأبوينوتوجيهاتخبراتالىللشبابالنفسيالاحتياجإبرازأمسية
oالوالدينبربنتائجالوعيأمسية

عناوين

الأمسيات
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منتجات الحملة

ماذا

مواد الحملةعملنا

ندوة علمية

ندوة1
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منتجات الحملة

ماذا

مواد الحملةعملنا

معارض توعوية

معرض2

معرض السلام مولمولالردسيمعرض 
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نتائج

الحملة
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نتائج الحملة

متفاعل مع منتجات الحملة

1,997,3921,997,392
إجمالي مشاهدات

منتجات الحملة
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نتائج الحملة

هشتاقالتفاعل مع 

الحملة

بخير_بيتنا#هشتاقمتفاعل في 

1,628,1001,628,100
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نتائج الحملة

نتائج

الهشتاق



24 29/11/43

نتائج الحملة

نتائج

نشاط المنشورات
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نتائج الحملة

نتائج

ويالفيلم التوع

327,143
إجمالي المشاهدات

شاهد

https://youtu.be/-C4dipJYdd8
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نتائج الحملة

نتائج

عيةالتجربة الاجتما

4,405
إجمالي المشاهدات

شاهد

https://youtu.be/RbZmNg62hIY
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نتائج الحملة

نتائج

ةالرسائل التوعوي

11,171
إجمالي الوصول
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نتائج الحملة

نتائج

الانفوجرافيك

13,018
إجمالي الوصول
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نتائج الحملة

نتائج

إحصاءات أسرية

9,113
إجمالي الوصول
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نتائج الحملة

نتائج

أمسية توعوية

840
إجمالي الحضور
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نتائج الحملة

نتائج

الندوة العلمية

572
إجمالي الحضور
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نتائج الحملة

نتائج

معارض توعوية

110
استشارة

404
زائر



33 29/11/43

نتائج الحملة

نتائج

يةالتغطية الإعلام

قناة الإخباريةإذاعة نداء الإسلام

2,516
مشاهدة
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نتائج الحملة

نتائج

ةالصحف الإلكتروني

صحف الكترونية9خبر صحفي1
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نتائج الحملة

نتائج

انتشار الحملة

مطار جدة الدوليمطار جدة الدوليالدوليمطار جدة الدوليمطار جدة 
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نتائج الحملة

نتائج

انتشار الحملة

يوأفينستارزشاشات شاشات الطرق
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نتائج الحملة

نتائج

انتشار الحملة

لوحات الطرق
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نتائج الحملة

أفضل

رأوقات النش

تويتر
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نتائج الحملة

أفضل

رأوقات النش

انستغرام
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نتائج الحملة

أفضل

رأوقات النش

يوتيوب
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نتائج الحملة

أفضل

رأوقات النش

فيسبوك
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نتائج الحملة

تحليل

المنشورات

لينكدان
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نتائج الحملة

تحليل

الجهور

فيسبوك
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