
يالتقرير الختام

لحملة من حقي كطفل 
م2021نوفمبر 22-نوفمبر 18





18منةالفترخلالالاجتماعيةوالتنميةالبشريةالمواردوزارةنظمت
"لكطفحقيمن"بعنونالتوعويةحملتهاالحالينوفمبر22حتى

لعددالحملةوصلتحيث.للطفلالعالمياليوممعبالتزامنوذلك
كانتأنبعدالاجتماعيالتواصلمواقععلىانطباعمليون12,3

.المملكةمستوىعلىأسرةألف500تستهدفالحملة
أحداكونهالطفلبحقوقالمجتمعيالوعيرفعإلىالحملةوتهدف
ًاهتماماأولتوالتي2030المملكةلرؤيةالرئيسيةالقضايا

 
ةبقضيبالغا

منمكنهت.للطفلداعمةوسليمةآمنةبيئةتوفيرخلالمنالطفولة
.لهوالعقليةةوالبدنيالنفسيةالحمايةوتوفيروقدراتهمهاراتهتنمية

.مكوناتهاعبجميوالتربويةوالتعليميةالاجتماعيةالمنظومةوتطوير

مقدمة



3
عضو فريق عمل

120
متطوع

30
مادة إعلامية

8768
زائر

546
استشارة

10
صحف

80%
نسبة الاستفادة

5
معارض

12
مستشار

13
مليون مشاهد

98%
نسبة الوعي

4
مدن

الملخص التنفيذي



القضيةاختيار
العملفريق
للحملةالتخطيطعملورش
المستهدفةالفئة

الحملةأهداف
الانتشارسياسة
الحملةأنشطة
عملناماذا
الحملةنتائج
الأثرقياس

المحتويات



واستمراراانتشاراالإنسانبحقوقالانتهاكاتأكثرمنواحدةوالفتاةالمرأةضدالعنفيعد
حقوقهابالوعيونشرالمرأةلدعمحملةعلىالعملعليهويتوجب,اليومعالمنافيوتدميرا

.المتبعةوالأنظمة

اختيار

القضية



فريق

العمل
مرام موسى الحربي. د

الشيخيحسن ابراهيم . أ

الطويلعيعبدالرحمن علي . أ

سعد صلاح الحربي . أ

مسلم الشمريفايزه. أ

حنان محمد بن دهر . أ

المشرف العام

إدارة الحملة

إدارة الحملة

إدارة الحملة

إدارة الحملة

إدارة الحملة



ورشة عمل

التخطيط للحملة 

رسم الخطة التنفيذيةاختيار القضية

خبراء مختصين
الطفولةفي مجال 

ورشة العمل الأولى

إدارة الاتصال 
المؤسسي

ورش العمل 

تأسيسي الفريقاختيار مواد الحملة

خبراء مختصين
الطفولةفي مجال 

ورشة العمل الثانية

إدارة فريق 
الحملة

عرض مواد الحملةخطة النشر

خبراء مختصين
في الاعلام

ورشة العمل الثالثة

إدارة فريق 
الحملة

توزيع المهام



(ًًالمدينةًالمنورة,ًالرياض,ًجدة,ًالدمام)ً

النطاق

الجغرافي

جميعًالأعمار/ًالوالدينً

سنة18ًإلى5ًكافةًالأطفالًمنًعمرً



التعريفًبحقوق
لأطفالً

جتقديمًاستشاراتًبرام
للوقايةًمنًالمشكلات

التربويةً

الًمناقشةًاحتياجاتًالأطف
معًالمختصين

أهداف

الحملة



سياسة

الانتشار

اتالنشر عبر حساب مركز بلاغ

1919العنف الأسري 

1

النشر عبر حساب وزارة

ماعية الموارد البشرية والتنمية الاجت

2

جمعية أسرية50النشر عبر 

لمواد الحملة 

3

النشر عبر الإذاعة

والتلفزيون 

4

الإعلانات داخل الوزارة وبعض

من فروعها 

5



أنشطة

الحملة

موشن جرافيك

5
فلم إعلاني 

1
صوتيانفوفويس

وفيديو

5
صور تشويقية

6
انفوجرافيك

10

رسائل
بريدية

2
معارض
توعوية 

5
امسيات

تربوية

4
ألف50

بروشور

50

براند
بوكس 

30



كاست

الحملة



كاست

الحملة



ماذا
مواد الحملةعملنا

لةالحمتشويقة

فيديو1



ماذا

مواد الحملةعملنا

ةفيلم الحمل

فيديو1



ماذا

مواد الحملةعملنا

انفوجرافيك

انفوجرافيك10



الانفوجرافيكعناوين
الأطفال في المملكة في أرقام

جهود المملكة في تنمية وحماية الطفل

مميزات قضاء وقت خاص مع الأبناء

تأثير الفن في تنمية مهارات الطفل

أثر الرفق على سلوكيات الأطفال

التصنيف العمري للمحتوى الخاص بالأطفال

الطفل والأجهزة الإلكترونية

سلوكيات تنتهك نظام حماية الطفل

آليات التعامل مع بلاغات العنف ضد الأطفال

طرق للإبلاغ عن حالات العنف الأسري3

كيف يكون سوء معاملة الطفل



ماذا

مواد الحملةعملنا

موشن جرافيك

فيديو5



عناوين

جرافيكالموشن

من حقي قضاء وقت أكبر مع أسرتي

من حقي الاستمتاع بالفنون

من حقي أن يتم التعامل معي برفق

من حقي تعلم الوعي الاعلامي

جهود المملكة في حماية الطفل



ماذا

مواد الحملةعملنا

انفوفويس

فيديو5



عناوين

الانفوفويس

من حقي قضاء وقت أكبر مع أسرتي

من حقي الاستمتاع بالفنون

من حقي أن يتم التعامل معي برفق

من حقي تعلم الوعي الاعلامي

جهود المملكة في حماية الطفل



ماذا

مواد الحملةعملنا

ةالأمسيات التوعوي

أمسيات4



عناوين

الأمسيات

الطفلأهم الأنظمة المتعلقة بحقوق , جهود المملكة في حقوق الطفل

الإجراءات القانونية لتعامل مع حالات العنف ضد الطفل 

تعزيز الوعي الإعلامي لدى الأطفال 

التربية السيئة وتأثيرها على مستقبل الأطفال

البث المباشرالعنوان

https://twitter.com/HRSD_1919/status/1461378671114031106?s=20
https://twitter.com/HRSD_1919/status/1461378671114031106?s=20
https://twitter.com/HRSD_1919/status/1461741067397525509?s=20
https://twitter.com/HRSD_1919/status/1461741067397525509?s=20
https://twitter.com/HRSD_1919/status/1462103450620104706?s=20
https://twitter.com/HRSD_1919/status/1462103450620104706?s=20
https://twitter.com/HRSD_1919/status/1462465834186514436?s=20
https://twitter.com/HRSD_1919/status/1462465834186514436?s=20


اعلانات

التوعويةالأمسيات 



ماذا

مواد الحملةعملنا

معارض توعوية

معارض5

جدة

الرياض

الدمام

المدينة

الياسمين مول/السلام

النخيل مول

مولالنخيل 

النور مول



نتائج

الحملة



نتائج

الحملة

كطفل_حقي_من#هاشتاقمتفاعل في 



Screen Shot

:المصدر



نتائج

34,300ويالفيلم التوع
إجمالي المشاهدات



نتائج

الانفوجرافيك

23,836
إجمالي الوصول



نتائج

موشن جرافيك

1,257
إجمالي المشاهدات



نتائج

الانفوفويس

1,797
المستمعينإجمالي 



نتائج

ةالأمسيات التوعوي

2,332
المشاهداتإجمالي 



نتائج

المعارض التوعوية

546
استشارة

8,768
زائر للمعارض



صور المعارض التوعوية

الرياض-النخيل مول 



صور المعارض التوعوية

الدمام-النخيل مول 



صور المعارض التوعوية

جدة-السلام مول 



صور المعارض التوعوية

جدة-الياسمين مول 



صور المعارض التوعوية

جدة-مول السلام 



التوثيق

الإعلامي



انتشار

يةالصحف الإلكترون

10
صحف



انتشار

التغطية الإذاعية

1
مداخلة إذاعية



قياس

الأثر



آلية

قياس الأثر

الامسيات التوعوية استبانة إلكترونية تم إرسالها لكل المستفيدين من الحملات التوعوية سواء عبر المراكز التجارية ومن خلال

(قوق الطفل  ح) تم من خلال الاستبانة طرح مجموعة من الأسئلة لقياس مدى تأثير الحملات على المستفيدين لرفع الوعي بـ 

.ثم تحليل نتائج الاستبانات بناء على الاستجابة من المستفيدين( حقوق المرأة وحمايتها من العنف ) و 



آلية

قياس الأثر

ي الحملة رفعت مستوى الوعي لد

بية بحقوق الطفل الاساسية في التر

والتعليم والصحة والترفيه

80%

الامسيات التوعوية 

ناقشت أهم المواضيع التي

كنت أرغب فيها

98%

لركن الاستشارات التربوية التي حصلت عليها عبر ا

توى الإرشادي في المراكز التجارية  ساهمت في رفع مس

الوعي لدى بحقوق أطفالي

94%






