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عن الحملة

الشرعيةبالجوانتتناولرئيسيةمحاورعدةعلىالزواجعلىوالمقبلاتالمقبلينحملةتقوم
لدىوقاتهاوفروالعاطفيةالنفسيةوالجوانبالمتنوعةبأبــعـــــادهاوالاجتمـــاعيةوالحقوقـــــية
تتضمنكماالأسري،التخطيطفيوالإداريةالاقتصاديةوالجوانبالطبيةوالجوانبالجنسين،
الجديدةرحلةالمهذهعلىالمقبلينيحتاجهاالتيالمبتكرةوالتطبيقيةالمهاريةالجوانب
قرةمستأسريةحياةوعيشبدءفيأهميتهاوإدراكبهاوعيهملرفعالناشئةوالأسر

.وسعيدة



أهداف الحملة

لزواجياالاستعدادبأهميةالزواجعلىوالمقبلاتالمــقــبلـيـنوعيرفـع
وأثرهالزوجينبينالفعالالحواربأهميةالمستهدفةالفئةوعيرفع

واستمراريتهاحياتهمجودةعلىالكبير
الناشئةالأسرلدىالأسريةالروابطوتقويةتعزيز



محاور الحملة

.والانطلاقةالأصليالمرتكزوهيوالحقوقيةالشرعيةالجوانب
.المتنوعةالثقافيةبأبعادهاوالتربويةالاجتماعيةالجوانب
.الجنسينلدىوفروقاتهاوالعاطفيةالنفسيةالجوانب
.والعلاجيالوقائيبشقيهاالصحيةالجوانب
.المبتكرةوالتطبيقيةالمهاريةالجوانب
.الأسريالتخطيطفيوالإداريةالاقتصاديةالجوانب



المستهدف

المقبلين والمقبلات

على الزواج



قنوات النشر

oالاجتماعيالتواصلمنصات
oوالإذاعيةالفضائيةالقنوات
oالمدفوعةالإعلانات
oةوالالكترونيالورقيةالصحف

شهرلمدة
سبتمبر17–أغسطس21



منتجات الحملة

عملناماذا

فيلم الحملة

فيلم توعوي1



منتجات الحملة

عملناماذا

موشن جرافيك

فيديو تعريفي1



منتجات الحملة

عملناماذا

رسائل توعوية

رسالة توعوية30



منتجات الحملة

عملناماذا

يةالقضانفوجرافيك

توعويةانفوجرافيك30



منتجات الحملة

عملناماذا

توعويانفوجرافيك

توعويةانفوجرافيك30



منتجات الحملة

عملناماذا

احصائيانفوجرافيك

احصائيانفوجرافيك30



منتجات الحملة

عملناماذا

فيديو توعوي

فيديو توعوي42



منتجات الحملة

oالإسلامفيالزواجمقاصد
oياةالحشريكلاختيارالخمسةالمبادئ
oالشرعيةالنظرة
oياةالحشريكاختيارمعاييرمنالتحقق
oالزواجيالتواصلمهارات
oالزوجينلدىالنفسيةالخصائص
oالخطبة
oالاستهلاكلترشيدالتخطيط
oالزوجينبينوالواجباتالحقوق
oالنكاحعقد
oالزواجيالتوافق
oالاسريةالعلاقاتمبادئ
oالانفعاليالذكاءأبعاد
oالضغوطإدارةمهارات
oالماليالادخارخطوات

عناوين

ةالفيديوهات التوعوي

oالحبلغات
oالسعيدةالحياةومؤشراتوآدابهالزفاف
oالزواجقبلمافحص
oالزوجينبينالمشتركةالحقوق
oالناجحةالأسريةالعلاقاتصفات
oالأسرةلميزانيةالتخطيط
oالحميميةالعلاقةمفهوم
oالحيضمفهوم
oالزواجي؟التوافقيتحققكيف
oالعلاقاتإدارةاستراتيجيات



منتجات الحملة

عملناماذا

توعويبودكاست

حلقة توعوية4



منتجات الحملة

oالصالحثامرمعالناجحالزواج
oالبارأحمدمعالأزواجبينالتنازلات

عناوين

الحلقات التوعوية



الحملة
نتائج



نتائج

الحملة

متفاعل على مواقع التواصل

1,187,2641,187,264





قالهشتا

متفاعل مع منتجات الحملة

1,629,6791,629,679
نتائج



نتائج

الهشتاق



منتجات الحملة

مع منتجات الحملةمتفاعل 

785,125785,125
إجمالي مشاهدات



نتائج

فيلم الحملة

376,189
إجمالي المشاهدات



نتائج

موشن جرافيك

1,794
إجمالي المشاهدات



نتائج

رسائل توعوية

40,680
إجمالي الوصول



نتائج

يةالقضانفوجرافيك

45,960
إجمالي الوصول



نتائج

توعويانفوجرافيك

68,880
إجمالي الوصول



نتائج

احصائيانفوجرافيك

47,280
إجمالي الوصول



نتائج

فيديو توعوي

7,423
إجمالي الوصول



نتائج

توعويبودكاست

149,639
إجمالي الوصول



نتائج

نشاط المنشورات



نتائج

تفاعل الشركاء



نتائج

تفاعل الشركاء



نتائج

تفاعل الشركاء



نتائج

تفاعل الشركاء



نتائج

تفاعل الشركاء



نتائج

تفاعل الشركاء



نتائج

تفاعل الحسابات



نتائج

تفاعل الحسابات



نتائج

تفاعل الحسابات



نتائج

يةالتغطية الإعلام

قناة الإخبارية

3,904
إجمالي الوصول



نتائج

الصحف الالكترونية

صحف الكترونية15خبر صحفي2



4620/03/44

نتائج الحملة

أفضل

رأوقات النش

تويتر



4720/03/44

نتائج الحملة

أفضل

رأوقات النش

انستغرام



4820/03/44

نتائج الحملة

أفضل

رأوقات النش

يوتيوب



4920/03/44

نتائج الحملة

أفضل

رأوقات النش

فيسبوك



5020/03/44

نتائج الحملة

تحليل

المنشورات

لينكدان



5120/03/44

نتائج الحملة

تحليل

الجهور

فيسبوك






